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Marc Beierschoder ist Partner bei Deloitte und verantwor-
tet die Service Line Analytics & Information Management
(AIM). Kernkompetenz von AIM ist die werkzeugunabhin-
gige Delivery komplexer Data & Analytics-Losungen von
der operativen Datenhaltung bis zur automatischen Ent-
scheidung auf Basis von AL Er hat tiber 17 Jahre Erfahrung
bei der Konzeption und Umsetzung grofler Data & Ana-
lytics-Transformationen. Vor seiner Zeit bei Deloitte war er
als Managing Director fiir den Bereich Digital Analytics
Delivery bei Accenture verantwortlich.

Dr. Mikio Braun arbeitet als AI Architect bei Zalando, einem
der grofSten Onlinehdndler in der Modebranche in Europa,
im Bereich Recommendation und Search, der fir Empfeh-
lungen und Suche fiur die verschiedenen Vertriebskanile
verantwortlich ist. Davor war er PostDoc an der TU Berlin
im Bereich maschinelles Lernen und Co-Founder eines Start-
ups auf dem Gebiet der Echtzeitanalyse.

——

T " Benjamin Diemann ist Manager im Bereich Analytics und
Cognitive bei Deloitte und hat 10 Jahre Erfahrung im Be-
reich von Data Science und Kl-basierten Entscheidungen.
Seine Arbeit fokussiert sich auf datengetriebene Entschei-
dungen und die Integration von Verfahren des maschinellen
Lernens in Unternehmensprozesse. Seine Erfahrung reicht
von der Modellentwicklung bis hin zu komplexen IT-Trans-
formationen. Er hat Projekte sowohl nach klassischen PMI-
Methoden als auch nach agilen Ansitzen geleitet.
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Prof. Dr. Klaus Dorer ist seit 2007 Professor fiir Software-
technik und Algorithmen an der Hochschule Offenburg. Er
ist Leiter des Labors Autonome Systeme und betreut Pro-
jekte im Bereich der Robotik, des autonomen Fahrens sowie
des maschinellen Lernens in der Forschungsgruppe Analytics
und Data Science.

Dr. Shirin Glander hat in der Bioinformatik promoviert. Sie
wendet Analyse- und Visualisierungsmethoden verschiedens-
ter Bereiche an — z.B. Machine Learning, klassische Statis-
tik, Textanalyse —, um Informationen aus Daten zuginglich
und nutzbar zu machen. AufSerdem schreibt sie einen Data-
Science-Blog, organisiert das Munster R-User Group Meet-
up und gibt Schulungen zum Thema Deep Learning.

Markus Hatterscheid ist Datenarchitekt im BI Competence
Center der Zurich Gruppe in Deutschland. Hier treibt er die
. Weiterentwicklung der seit vielen Jahren etablierten Busi-
ness-Intelligence-Landschaft voran. Diese umfasst neben
den klassischen Reporting-Funktionen auch moderne
Cloud-basierte Big-Data-Architekturen und die Unterstiit-
zung der Al-Funktionen im Unternehmen. Markus Hatter-
scheid hat Informatik an der Universitit Bonn studiert und
arbeitet seit 1997 fur die Zurich Gruppe (bzw. darin aufge-
gangene Unternehmen). Dort hatte er verschiedene Rollen
im Daten- und BI-Kontext sowohl auf Gruppenebene als
auch lokal inne.
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_ Prof. Dr. Matthias Haun ist fiir die Entwicklung und welt-
weite Einfithrung »Kognitiver Losungen« verantwortlich.
Ziel ist es, durch die Entwicklung solcher intelligenten, ler-
- nenden und vorausschauenden Systeme die Digitalisierung
» und Kognitivierung verantwortungsbewusst voranzutrei-
ben, um damit auch deren Einsatz im Sinne der Nachhaltig-
keit auszugestalten. Er leitet zudem zwei interdisziplinire
Forschungsprogramme, in deren Rahmen unter anderem
zukinftige Paradigmen, Methoden und Techniken des Cog-
nitive Computing entwickelt werden. Matthias Haun hat
weltweit mehrere Professuren inne. Neben einer Forschungs-
professur am Polytechnikum Zagreb und an der Vietnam National University hat
er seit Januar 2018 eine Shared Professorship fur Kognitive Kybernetik und
Philosophie der Kognitionswissenschaften an der Hochschule Offenburg. Hier
widmet er sich der Technologisierung der Wissenschaften und der Lebenswelt so-
wie den Implikationen fiir die Gesellschaft. Er bringt 30 Jahre Erfahrung in der
Entwicklung intelligenter Losungssysteme im Finanzdienstleistungssektor, in der
Forschung und Industrie mit.

Andreas Holzhammer ist Aktuar und Manager im Bereich
Insurance Operations bei Deloitte und hat langjahrige Er-
fahrung innerhalb der Beratungsindustrie sowie in einer Li-
nienfunktion bei einem groflen deutschen Versicherer.
Durch seine langjihrige Versicherungsexpertise gepaart mit
Data-Science-Know-how beschiftigt er sich hauptsachlich
mit Data Science und KI-Projekten bei Versicherungen. Ne-
ben Data Science und KI im Allgemeinen liegt sein Augen-
merk auf der Industrialisierung von KI im Speziellen.
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Bianca Huber ist als IT-Beraterin und Lehrbeauftragte titig.
Mit einem Master of Science in Business Analytics und
langjdhriger Projekterfahrung ist ihr Schwerpunkt die Data
Science. Thr Portfolio umfasst die Umsetzung von individu-
ellen Softwarelosungen, die Begleitung von IT-Projekten
und die Leitung von Weiterbildungsveranstaltungen fiir ver-
schiedene Themen im Bereich der Data Science. Der Fokus
liegt dabei vor allem auf der Nutzung von Python und R.

Ariane Horbach ist Data Scientist bei der Zurich Gruppe
Deutschland und beschiftigt sich mit der Entwicklung von
Machine-Learning-Anwendungen unter anderem im Be-
reich Versicherungsbetrug. Ariane Horbach hat ihren Mas-
ter in Data Science & Engineering am Eurecom (Institut
Mines-Télécom) abgeschlossen und ihre Masterarbeit im
Bereich ML-Verfahren zur Betrugserkennung in Motorver-

| sicherungen geschrieben. Vor ihrer Zeit bei der Zurich Ver-

sicherung und ihres Masterstudiums studierte sie Computer
Information Systems an der Colorado Mesa University in
den USA und bestritt als professionelle Rennradfahrerin un-
ter anderem den Weltcup und die Tour de France.

Prof. Dr.-Ing. Marco Huber ist seit Oktober 2018 Inhaber
der Professur fiir kognitive Produktionssysteme an der Uni-
versitat Stuttgart und zugleich Leiter des Zentrums fiir Cy-
ber-Cognitive Intelligence (CCI) am Fraunhofer-Institut fiir
Produktionstechnik und Automatisierung IPA. Seine For-
schungsschwerpunkte liegen in den Bereichen maschinelles
Lernen, Sensordatenanalyse und Robotik im produktions-
technischen Umfeld.
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in der Strategieentwicklung promoviert.

Caroline Kleist leitet bei der IT-Beratung mayato GmbH
den Bereich Analytics. Mit einem Master of Science in Sta-
tistik und umfassender Projekterfahrung ist sie Expertin fiir
Data Science. Sie ist erfahrene Begleiterin zur Einfiihrung
und Etablierung von Advanced-Analytics-Methoden in Un-
ternehmen aus den verschiedensten Branchen sowie bei der
Durchfiithrung von Data-Science-Projekten — seien es Custo-
mer-Analytics-Themen wie Recommendation Engines oder
Streaming Data Analytics fiir Predictive Maintenance.

Chain-Analytics-Themen.

Dr. Victoria Kayser arbeitet bei Ernst & Young (EY) im Be-
reich Data & Analytics und befasst sich dort mit Themen
rund um kiinstliche Intelligenz, Wissensmanagement und
Innovationsmanagement. Sie hat Informationswirtschaft
am Karlsruher Institut fiir Technologie (KIT) studiert und
an der TU Berlin zur Nutzung von Text-Mining-Verfahren

Dr. Nicolas March leitet als Head of Analytics bei der
REWE Digital GmbH Projekte und Initiativen, in denen
Data-Science-Modelle und Anwendungen zur Unterstiit-
zung von Prozessen und Software eingesetzt werden. Zuvor
war er Analytics Consultant bei der Accenture GmbH und
hat BI- und Analytics-Projekte in Handel, Telekommunika-
tion und der verarbeitenden Industrie umgesetzt. Seinen
fachlichen Schwerpunkt legt er auf Marketing und Supply-



338

A Autoren

Dr. Matthias Meyer ist bei der SHS VIVEON AG, einem |
fithrenden IT-Losungsanbieter im Customer Management,
verantwortlich fiir Produktentwicklung und -management.
In vorhergehenden Stationen verantwortete er das Consul-
ting rund um die Themen Data Science und Analytics. Ne-
ben seiner Tatigkeit bei SHS VIVEON ist er Lehrbeauftrag-
ter an der Universitat Gottingen fur Customer Management
und an der Universitit St. Gallen fiir Performance Manage-
ment Analytics sowie an der FH Kufstein fir Customer Re-
lationship Management.

Pfarrer Dr. Gernot Meier ist Kulturwissenschaftler und
Theologe und beschiftigt sich seit der Zeit der ersten Mail-
boxen des FidoNet mit der Verinderung der Gesellschaft
durch die digitale Revolution. Er ist ordinierter Pfarrer und
arbeitet in der Evangelischen Landeskirche in Baden als Stu-
dienleiter, Projektmanager und Change Agent, ist Keynote-
Speaker auf Kongressen zur Verinderung der Gesellschaft
durch die Digitalisierung und Mitherausgeber eines Peer-
Review-Journals. In den letzten Jahren untersucht er vor al-
lem die Transformationsprozesse des kulturellen und religi-
osen Kapitals sowie die Verinderungen des Konzeptes
Mensch in der digitalen Revolution.

Jorg Narr arbeitet seit 2015 fiir Zurich Schweiz. Bis 2017
entwickelten er und sein Team ein unternehmensweites
Data Warehouse inklusive moderner Self-Service-Capabili-
ties fur Business Intelligence. Ab 2018 fokussierte die Ein-
heit auf die analytische Transformation des Unternehmens
und erarbeitete Fahigkeiten, Modelle des maschinellen Ler-
nens und der kiinstlichen Intelligenz einfach und schnell in
IT-Systeme und Geschiftsprozesse zu integrieren. Dariiber
hinaus entwickelten Jorg Narr und sein Team die unterneh-
mensweite Data-Management-Strategie und etablierten und
erweiterten die Data- und Information Governance des Un-
ternehmens. Aktuell verantwortet er die Analytics-Trans-
formation und Digitalisierung von Finance Schweiz und
fithrt eine globale Arbeitsgruppe zur Sicherstellung von fai-
ren und robusten AI-Lésungen im Gesamtkonzern.
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Olaf Pier ist Product Owner des Data-Science-Teams der Volkswagen Financial
Services AG und hat als erster Data Scientist des Unternehmens die Grundlagen
fur die Verwendung von Data-Science-Methoden bei dem automobilen Finanz-
dienstleister aufgebaut. Er blickt auf eine 12-jahrige Berufserfahrung in den Be-
reichen Business Intelligence & Software Engineering zuriick und ist seit 2005 be-
geisterter Machine-Learning-Spezialist.

Dr. Christoph Tempich ist Chief Data Economist bei der
inovex GmbH. Er unterstiitzt Firmen aller Branchen bei der
Etablierung und Verbesserung von digitalen Geschiftsmo-
dellen, speziell auf Basis von Datenprodukten. Er hilt Vor-
trage iiber die Anwendungsbereiche von maschinellem Ler-
nen. Christoph Tempich hat 2006 tiber Anwendungen der
kunstlichen Intelligenz an der Universitiat Karlsruhe promo-
viert.

Damir Zubovic ist Partner bei Ernst & Young (EY) und lei-
tet den Organisationsbereich »Data Analytics & Al« in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz. Er hat langjih-
rige praktische und auch methodische Erfahrung in Bezug
auf eine holistische Betrachtung der Wertschopfung durch
Daten. Insbesondere transformatorische Fragestellungen,
die praktische Anwendung von KI sowie die Potenziale zur
Monetarisierung von Daten sind Schwerpunkte seiner bran-
chentibergreifenden Titigkeiten.






