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Martin ist einer der bekanntesten deutschen Streetfotografen. Pia — damals

noch in den Kinderschuhen der Streetfotografie — lud Martin auf gut Gliick
nach Sudfrankreich ein. Martin sagte sofort zu und leitete in Nizza einen
Workshop, bei dem er Pia mit der Kamera mehrfach direkt vor Menschen
schob und sagte: »Das bedeutet >nah« wirklich.«

Es begann eine schéne Freundschaft, die in standigem Austausch tber
Gedankliches und Intellektuelles rund um die Fotografie stand. Das ging so
weit, dass Martin eines Morgens erdffnete, Pia Uberfordere ihn mit ihren Ge-
danken noch vor dem ersten Kaffee. Die Freundschaft blieb, und die Idee fir
ein gemeinsames Buchprojekt reifte.

Martin organisierte in der Zwischenzeit zweimal das German Street Pho-
tography Festival in Hamburg und ist Co-Autor mehrerer Biicher zum Thema
Streetfotografie. Er ist zudem einer der Herausgeber der Deutschen Street-
fotografie Seite.

Pia schrieb drei Buicher zu fotografischen Soft Skills im dpunkt.verlag,
wurde in die Deutsche Gesellschaft fiir Photographie (DGPh) berufen und
blieb hartnackig mit ihrer Kamera in der Hand am Ball bzw. am Menschen.
Ebenso wie Martin teilt sie ihr Wissen und ihre Gedanken regelmaBig in Ar-
tikeln, Blogs, Podcasts, Workshops und Vortragen. Beide sind Juroren auf
diversen Fotowettbewerben und stellen ihre Bilder weltweit aus.

Die zwei doch recht unterschiedlichen Persénlichkeiten ergénzen sich
gut. Nach viel Nachdenken, Austauschen und Diskutieren nahmen sie das
Buchprojekt Next Level Streetfotografie fur Fortgeschrittene in Angriff, mit
der Idee, einen Zugang jenseits der Anfangerthemen zu entwickeln.

Ubrigens haben Pia und Martin auch beide etwas »Ansténdiges« stu-
diert und einen groBen Teil ihres Lebens mit nicht fotografischen Themen
verbracht. Beide stehen fir das Konzept lebenslangen Lernens und Sich-
Weiterentwickelns.

Pa I er Zu diesem Buch — sowie zu vielen weiteren dpunkt.biichern —
kénnen Sie auch das entsprechende E-Book im PDF-Format
p U.S" herunterladen. Werden Sie dazu einfach Mitglied bei dpunkt.plus®:

P D F www.dpunkt.plus
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